
 

 

                                                                                                                     ةثانيلالمحاضرة ا -
 التسويق.مبادئ                      

 (الشوادفي)د/محمد           

 

هو نظام متكامل يشتمل على انظمه فرعيه خاصه بتخطيط وتسعير  :سويقالت 

 . للمستهلكين الحاليين والمرتقبينوتوزيع السلع والخدمات 

اوجه النشاط الخاصه بتدفق الخدمات من المنتج الى المستهلك او   او 

 . .المستخدم

 ج للمستهلك دفق الخدمات م المنتبالت أوجهه النشاط الخاص**

 تخطيط -

 تسعير-

 ع توزي-

 احتياج   التسويق بيتطلب

 عمليه الانتاج  يوجهه التسويق

  السوقب  التسويق يبدا وينتهي* 

ث ان التسويق يسير مع عمليه الانتاج وقبل عمليه الانتاج وبعد  حي

 *عمليه الانتاج 

عن طريق دراسه وتحليل السوق وتحديد :التسويق ياتي قبل الانتاج 

احتياجات ومتطلبات المستهلك وبناء على ذلك تقوم اداره الانتاج 

 كبتنظيم وتخطيط لتلبيه الاحتياج المستهل



 

 

يقوم قسم التسويق بزياده الوعي بالمنتج :نتاج التسويق ياتي مع الا

  والترويج له والاعلان عنه وجذب العملاء

بعد الانتاج يقوم قسم التسويق بتقييم اداء المنتج  التسويق بعد الانتاج

 عليه  في السوق وتحليل ردود الفعل من العملاء عن المنتج للتعديل

 

 العملاء الحاليين والمرتقبين:المقصود به :السوق 

بر نقطه البدء حيث ان النشاط التسويقي يوجه الانشطه السوق يعت

 الاخرى في المنظمه وليس العكس

 

 مراحل التوجيهه**

 ه يعتمد علي الانتاجيق في بدايتالتسو/  توجيهه بالانتاج-

 / تحقيق المبيعات ويهتم بالتخطيط  بالبيعهه توجي-

 لت والرغبه في العمجاتيا/ ودا بيهتم بالاح توجيهه بالتسويق-

 

للمنتجات ياج تحفين ولابد من وجود ا: هي عمليه تتم بين طرة المبادل

 كون بها حرية والتزامبيين مختلفين وتكون بين طرفين وبمنتجوب

 

By:samaaAhmed.                                                          

 



 

 

 

 

 

                                                                                       

  


